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Communiqué de Presse 10 Septembre 2009

o Radionomy et NRJ unissent leurs audiences webradios
pour proposer la plus puissante offre webradio de France.

NRJ et ses 33 webradios, et Radionomy avec plus de 2.500 radios, ont réuni leurs forces pour créer la plus large
offre frangaise de webradios.

Depuis le 7 Septembre 2009, NRJ Global, la régie media du Groupe NRJ commercialise un package permettant l'intégration de
messages publicitaires sur 'ensemble des webradios NRJ et Radionomy, soit prés de 900.000 ouvertures de players par jour.

Ce deal majeur renforce encore la position de Radionomy sur le marché francais.
Entre Juin 2009 et début Septembre 2009, le temps total d’écoute de Radionomy a plus que doublé.
L’offre de radios est en constante augmentation et devrait atteindre les 5.000 radios fin 2009.

Gilles Bindels, CEO de Radionomy ne cache pas sa fierte.
« Cet accord entre NRJ et Radionomy est un pas majeur dans notre développement. Depuis un an, nous avons

rencontré tous les plus gros centres média et de nombreuses agences. Planners et stratéges sont tres conscients
que I'écoute de la radio évolue et que de nouveaux comportements apparaissent, surtout aupres des jeunes.

Enfin, il y a la crédibilité et la puissance de frappe commerciale de NRJ sur le marché frangais. En s’alliant avec
NRJ, en regroupant nos audiences et nos expertises, nous prenons une position de leadership incontestable. »



Radionomy en résumé

Radionomy révolutionne la radio. Avec Radionomy, tout le monde peut enfin créer sa radio sur internet! Facilement. En puisant dans de vastes
bibliothéques de musique, de jingles et de contenus mises a disposition par Radionomy. En intégrant ses créations musicales ou des morceaux de
sa discotheque. Et son propre contenu audio, ses séquences, ses reportages, ses podcasts. Gratuitement, Radionomy diffuse ces radios et
supporte tous les frais. Radionomy se finance grace a une diffusion modérée de publicité sur les radios.

www.radionomy.com

NRJ Group en résumé

NRJ : UN GROUPE ON AIR, ON LINE, ON DEMAND

Un groupe multimédiA RADIO, TELEVISION, INTERNET, EVENEMENTS ET SPECTACLES, TELEPHONIE MOBILE

Acteur majeur dans le domaine de la Radio en France et implanté dans 12 autres pays, NRJ GROUP exerce les métiers d'éditeur, de producteur,
de diffuseur et assure la commercialisation de ses propres espaces média. |l s'appuie sur la force du média Radio et de ses marques NRJ,
NOSTALGIE, CHERIE FM, RIRE & CHANSONS, son expertise marketing et sa puissance commerciale, pour déployer de nouveaux médias -
Télévision, Internet et des activités connexes comme les spectacles ou la Téléphonie Mobile en partenariat - afin de suivre et anticiper les
évolutions de consommation et de proposer une offre publicitaire élargie a ses clients.
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Un nom, une équipe, des investisseurs

D'’ ou vient | e nom de Radionomy ?

De la fusion de 2 concepts : Radio + Autonomy
Les fondateurs de Radionomy ont pensé qu’aujourd’hui les internautes devaient pouvoir créer leur radio en toute autonomie.
9 L’autonomie du choix : d'ol nos bibliothéques de morceaux musicaux, jingles, contenus audio généreusement fournies.
9 L’autonomie de pouvoir ajouter sa musique (celle qu'on crée ou celle qu'on aime) et son contenu en toute liberté.
9 L’autonomie financiére : nous payons tout, les droits et tous les frais de diffusion. Et nous aidons méme les créateurs de radio a gagner de I'argent.

L ' é q :ut BepiakEntrepreneurs Belges

Gilles Bindels, Cédric van Kan et Yves Baudechon ont déja créé avec succes une premiére start-up en Belgique, dédiée au e-mail
marketing (JustForYou) et achetée 2 ans apres sa création par Belgacom Skynet.

Respectivement spécialisés en Ventes et Développement, Finances et Marketing, I'envie d’entreprendre a nouveau démangeait les 3
anciens équipiers.

Suite a leur rencontre avec Alexandre Saboundjian, un passionné de radio qui a réussi dans les applications télématiques (MagicPhone,
revendue a Tellme) et qui dirige aujourd’hui MusicMatic (société spécialisée en radios pour points de vente), ils ont décidé de lancer
Radionomy.

Des investisseurs européens.

Pour développer leur projet, les quatre fondateurs ont attiré des investisseurs solides, des acteurs en vue de l'internet, des personnalités fortes qui avaient déja généré du
succes et qui leur donneraient accés a des réseaux de contacts particuliérement utiles pour soutenir I'internationalisation de la société. Ces investisseurs comptent 2 business
angels frangais, un fonds allemand et un fonds hollandais.
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Qu ' e s ¢Radiomomyq u
apporte de neuf et de différent aux internautes?

De la simplicité, et la gratuité

Il existe déja des solutions qui permettent de créer une radio sur Internet. La plupart sont réservées a des pros ou a des amateurs trés éclairés. Et une fois la radio créée, son
créateur doit toujours financer sa diffusion, son streaming. Et assurer le paiement des droits. Ces colts sont loin d’étre négligeables. De plus, aucun contenu existant musical
ou autre n'est mis a disposition. Tout doit &tre uploadé au préalable par le créateur de radio, ce qui peut étre colteux et est surtout trés fastidieux.

Selon une étude de I'Association Nationale des Webradios (France Webradios) le budget de dépenses annuel moyen d’une webradio en France est de 3.860 euros.

L’"idée originale de Radi onomy

L'idée originale de Radionomy c’est de proposer un outil simple a utiliser et des bibliothéques de prés de 100.000 morceaux musicaux, jingles et contenu audio. De permettre a
chaque créateur de radio d’ajouter des morceaux musicaux de sa discothéque, ses créations musicales, ses jingles et le contenu qu'il génere : ses séquences, ses interviews,
ses émissions. Radionomy finangant la diffusion et le paiement des droits d’auteur en intégrant de la publicité de maniére modérée et a intervalle régulier.

Pourquoi créer une webradio ?

Parce qu'on a quelque chose a dire et envie d’étre entendu. Ou tout simplement pour partager ses choix musicaux, ses archives ou ses trouvailles, ses créations ou les
artistes qu’on aime, avec le monde entier ! Aucune radio n’est pareille a une autre. Elle refléte la personnalité, les envies, 'humeur du moment de son créateur. C'est un canal
de diffusion actif qui lui permet de s’exprimer. Et si la musique est souvent I'un des composants majeurs d’une radio réussie, jingles et contenu lui donnent sa vraie saveur, son
ton, sa spécificité et son originalité.

Une radio, c’est aussi un moyen idéal pour diffuser de I'information. Les internautes aiment écouter la radio pendant qu'ils utilisent leur ordinateur. Enfin, une radio Radionomy
permet de générer des revenus sur un blog, un site personnel, une page FaceBook ou MySpace. Et de joindre ainsi I'utile a I'agréable !

Radio et « Long Tail » La “Longue Traine” de la Radio

Rodios FM

La radio évolue et n’échappera pas au phénoméne de la longue traine (« long tail »). Aujourd’hui, la bande FM bloque I'évolution du
nombre de radios suite au nombre limité de fréquences d’émission. Le web fait sauter ce verrou et permet I'éclosion de radios trés
spécialisées par leur programmation musicale ou le contenu spécifique qu’elles produisent. Le temps des radios « populaires »,
toutes calibrées sur les préférences des PRA (Personnes Responsables des Achats) et destinées aux audiences les plus larges est o

révolu. Demain, chacun pourra écouter la musique qu'il préfére et le contenu pointu qui l'intéresse... Chacun pourra prendre la parole audience
en toute liberté. Avec I'Europe comme audience potentielle... mene e
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Une Webradio ?
Pour qui, avec quelle audience ?

C’est quoi?2une webradio

Une webradio c’est un programme radio transmis par Internet et non par ondes aériennes. Aujourd’hui, une partie des webradios sont d'ailleurs simplement la diffusion sur le
web d’un signal FM ou AM. Mais la grande majorité sont exclusivement Internet. Il en existe déja plusieurs milliers en Europe. N'importe quel ordinateur permet la réception
d’'une webradio. Le développement du WiMax permetira a terme une diffusion aussi large que la Radio FM actuelle, notamment a bord des voitures.

Quelques chiffres : en France

43% des internautes francais ont écouté la radio online lors du dernier mois.
(Etude Ipsos Media de Septembre 2008).

L'écoute de la Radio en ligne apparait parmi les activités les plus populaires des internautes (6eme du top 10). Avec 43% des internautes qui déclarent I'avoir écoutée au
cours des 30 derniers jours, I'écoute de la radio devance la consultation de blogs ou de vidéos en ligne et représente plus du double des téléchargements de musique MP3.

29 % des internautes francais écoutent une Webradio tous les jours
(Etude Ipsos Media de Novembre 2007).

Medias les plus consommes en convergence

Laradioomé di a d’ accommu@PGnement i déal d /
! 2 par les internautes au printemps 2008
Quand on interroge les internautes sur les médias qu'ils ont 'intention d’utiliser plus a I'avenir, aprés Internet, c'est la radio Radio 208
qui recueille la plus forte intention. La part de la radio dans leur consommation média est croissante.

Vidéo 127
Parce que la radio est le média d’accompagnement idéal a I'utilisation d’'un PC. La radio ne distrait pas. Elle agit o o

« parallélement », elle crée I'atmosphére, 'ambiance autour d’une activité souvent solitaire. En donnant l'impression forte
de rester « connecté » au monde extérieur, elle désamorce le sentiment de solitude et d’isolation que peut ressentir Prasse dlactionique 63
linternaute. La Radio apporte la « human touch » et un environnement agréable.
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Reach over time

Active internet users: "Thinking about using the internet, which of the following have you ever done?”

90%

Quelques chiffres : en Europe

La derniére vague de I'étude d’'Universal Mc Cann révele que prés de 80%
des utilisateurs actifs d’internet (625 millions au total) ont déja écouté une
webradio. Ce qui fait de I'écoute de radio en ligne la deuxiéme activité la

plus sollicitée par les internautes actifs, juste apres la vidéo en ligne.
L'écoute de la radio en ligne a connu une forte progression qui la place

désormais au dessus de la lecture des blogs ou de I'utilisation/consultation

des réseaux sociaux.

http://www.slideshare.net/Olivier. nermet/universal-mc-cann-wave4 ?src=embed

® Read blogs
8004 @ Start my own blog/weblog
¢ ® Leave a comment on a blog site
20% Upload my photos to a photo sharing site
° ® Upload a video clip to a video sharing site
50% ® Watch video clips online
':, @ Listen to live radio/audio online
3 50% ® Create a profile on a social network
E ® Manage a profile on a social network
; 40% ® Visit a friend’s social network page
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Quelques chiffres : aux USA

69 millions d’Américains de plus de 12 ans éont écouté une radio via internet le
mois écoulé selon une estimation de Arbitron, (Janv 2009), une société d'étude
de marché américaine spécialisée dans les médias.

V-\n Estimated 69 Million Americans
Listened to Online Radio in the Last Month

% Who Have Listened to Online Radio...
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Une palette deqmoyeersfdi écque s’ él argir

Outre I'écoute via PC, de nombreux récepteurs Wi-Fi permettent
aujourd’hui I'écoute de webradios

jiveradio

Des récepteurs 3G pour la voiture apparaissent. Et de nombreux constructeurs tes
Mercedes et BMW étudient des voitures directement équipées de la 3G et d'un réseau Wi-Fi.

La plupart des téléphones mobiles integrent un navigateur
permettant I'écoute des webradios.

Enfin, au niveau des smartphones, I'application la plus téléchargée au monde... est Pandora Radio qui permet I'écoute de webradios.

En France, LiveRadio est le troisiéme applicatif iPhone le plus téléchargé.

Liveradio
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